
Министерство образования и науки Российской Федерации Утверждаю

Директор

Батурин Владимир Вячеславович

Решением педагогического совета

Протокол № 9 от 27.06.2024 02.07.2024

УЧЕБНЫЙ ПЛАН
программы подготовки специалистов среднего звена

краевое государственное автономное профессиональное образовательное учреждение "Красноярский колледж сферы услуг и 

предпринимательства"
наименование образовательного учреждения (организации)

по специальности среднего профессионального образования

42.02.01 Реклама

код наименование специальности

среднее общее образование

Уровень образования, необходимый для приема на обучение

квалификация: Специалист по рекламе

форма обучения Очная Срок получения образования по ОП 1г 10м год начала подготовки по УП 2024

профиль получаемого профессионального образования

при реализации программы среднего общего образования

Приказ об утверждении ФГОС от 21.07.2023      № 552

Виды деятельности

Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта

 Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий

 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и творческих 

материалов на основных рекламных носителях



Выполение работ по должности служащего "Агент рекламный"
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Обозначения:    Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам    Учебная практика    Подготовка к государственной итоговой аттестации

   Промежуточная аттестация    Производственная практика (по профилю специальности)    Государственная итоговая аттестация

   Каникулы    Производственная практика (преддипломная)    Неделя отсутствует

2 Сводные данные по бюджету времени

Курс

Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам Промежуточная аттестация

Практики ГИА

Каникулы Всего

Студентов Групп

Учебная практика

Производственная 

практика (по профилю 

специальности)

Производственная 

практика 

(преддипломная)

Подго- 

товка

Прове- 

дение

Всего 1 сем 2 сем ВсегоВсего 1 сем 2 сем Всего 1 сем 2 сем 1 сем 2 сем Всего 1 сем 2 сем

нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед.

34 16 18 1/2 1/2 4 1 3 2 1/2 2 1/2 11 52 

26 13 13 1 1/2 1/2 1 3 1/2 3 1/2 4 4 4 2 2 43 

60 29 31 2 1/2 1 1/2 4 1 3 6 3 1/2 2 1/2 4 4 4 2 13 95 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 12 14 15 17 18 23 25 27 28 29 30 31 32 37 39 41 42 43 44 45 46 51 53 55 56 57 58 59 60 65 67 69 70 71 72 73 74 79 81 335 336 337
1
2 36 30 36 30 36 30 36 30

3 ОП ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА
4
5 НО Начальное общее образование

6 *
7
8 ОО Основное общее образование

9 *
10
11 СО Среднее общее образование
12
13 БД Базовые дисциплины

14 *
15
16 ПД Профильные дисциплины

17 *
18
19 ПОО Предлагаемые ОО

20 *
21
22 69.74% 30.26%

23 ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 5 5 39 3 15 2736 360 1800 516 1224 60 72 612 96 480 120 360 864 108 540 156 364 20 18 612 78 390 114 256 20 18 648 78 390 126 244 20 36 1908 828
24
25 СГ Социально-гуманитарный цикл 3 6 2 424 42 382 106 276 64 8 56 4 52 126 14 112 38 74 91 14 77 19 58 143 6 137 45 92 296 128

26 СГ.01 История России 2 54 6 48 38 10 54 6 48 38 10 38 16

27 СГ.02
Иностранный язык в профессиональной 

деятельности
3 12 94 26 68 2 66 32 8 24 2 22 36 8 28 28 26 10 16 16 38 56

28 СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 4 78 4 74 26 48 78 4 74 26 48 68 10

29 СГ.04 Физическая культура 1-3 4 120 120 4 116 32 32 2 30 36 36 36 26 26 2 24 26 26 26 78 42

30 СГ.05 Основы бережливого производства 4 39 2 37 19 18 39 2 37 19 18 38 1

31 СГ.06 Основы финансовой грамотности 3 39 4 35 17 18 39 4 35 17 18 36 3

32 *
33

34 ЕН
Математический и общий естественнонаучный 

учебный цикл

35 *
36
37 ОПЦ Общепрофессиональный цикл 2 6 7 669 112 557 155 402 352 60 292 72 220 252 40 212 50 162 26 2 24 14 10 39 10 29 19 10 400 269

38 ОП.01
Основы композиции, рисунка, живописи в 

рекламе
12 84 22 62 10 52 48 16 32 6 26 36 6 30 4 26 56 28

39 ОП.02
Информационные технологии в 

профессиональной деятельности
2 1 100 10 90 8 82 64 6 58 4 54 36 4 32 4 28 88 12

40 ОП.03 История экранных искусств 1 48 8 40 22 18 48 8 40 22 18 38 10

41 ОП.04 Рекламная деятельность 2 1 118 14 104 24 80 64 6 58 10 48 54 8 46 14 32 104 14

42 ОП.05 Психология рекламы 1 48 8 40 20 20 48 8 40 20 20 38 10

43 ОП.06 Русский язык и культура речи 3 2 80 4 76 36 40 54 2 52 22 30 26 2 24 14 10 76 4

44 ОП.07
Правовое обеспечение рекламной 

деятельности
4 39 10 29 19 10 39 10 29 19 10 39

45 ОП.08 Введение в креативные индустрии 2 1 84 14 70 10 60 48 6 42 6 36 36 8 28 4 24 84

46 ОП.09
Предпринимательство в сфере креативных 

индустрий
2 1 68 22 46 6 40 32 10 22 4 18 36 12 24 2 22 68

47 *
48
49 ПЦ Профессиональный цикл 5 27 3 6 1643 206 861 255 546 60 72 196 28 132 44 88 486 54 216 68 128 20 18 495 62 289 81 188 20 18 466 62 224 62 142 20 36 1212 431
50

51 ПМ.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
1 5 1 322 32 164 48 96 20 18 196 28 132 44 88 126 4 32 4 8 20 18 276 46

52

53 МДК.01.01
Анализ целевой аудитории, рынка и 

конкурентов
1 96 16 80 20 60 96 16 80 20 60 80 16

54 МДК.01.02
Цели и задачи рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий
12 2 100 16 84 28 36 20 64 12 52 24 28 36 4 32 4 8 20 70 30

55 МДК*
56

57 УП.01.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
1 РП час 36 36 нед час 36 нед 1 час нед час нед час нед 36

58 УП*
59

60 ПП.01.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
2 РП час 72 72 нед час нед час 72 нед 2 час нед час нед 72

61 ПП*
62
63 ПM.01.ЭК Демонстрационный экзамен 2 18 18 18 18 18

64 Всего часов по МДК 196 164
65

66 ПМ.02

Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

1 7 1 283 30 172 42 110 20 9 126 20 52 20 32 118 8 83 13 50 20 9 39 2 37 9 28 235 48

67

Индекс

Наименование циклов, разделов, 

дисциплин, профессиональных модулей, МДК, 

практик

Формы промежуточной аттестации Учебная нагрузка обучающихся, ч.
Распределение по курсам и семестрам
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68 МДК.02.01

Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

23 3 98 22 76 22 34 20 72 20 52 20 32 26 2 24 2 2 20 54 44

69 МДК.02.02

Форматы предъявления результатов 

стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

34 104 8 96 20 76 65 6 59 11 48 39 2 37 9 28 100 4

70 МДК*
71

72 УП.02.01

Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

2 РП час 36 36 нед час нед час 36 нед 1 час нед час нед 36

73 УП*
74

75 ПП.02.01

Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

23 РП час 36 36 нед час нед час 18 нед час 18 нед час нед 36

76 ПП*
77
78 ПM.02.ЭК Демонстрационный экзамен 3 9 9 9 9 9

79 Всего часов по МДК 202 172
80

81 ПМ.03

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий

1 6 2 292 16 186 56 130 18 108 4 68 22 46 101 4 61 17 44 83 8 57 17 40 18 270 22

82

83 МДК.03.01
Стратегии продвижения бренда в сети 

Интернет
24 3 88 6 82 28 54 36 2 34 12 22 26 2 24 8 16 26 2 24 8 16 88

84 МДК.03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний 

бренда в сети Интернет инструментами 

поисковой оптимизации, контекстно-медийной 

рекламы и маркетинга в социальных сетях

24 3 114 10 104 28 76 36 2 34 10 24 39 2 37 9 28 39 6 33 9 24 110 4

85 МДК*
86

87 УП.03.01

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий

2 РП час 36 36 нед час нед час 36 нед 1 час нед час нед 36

88 УП*
89

90 ПП.03.01

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий

3 РП час 36 36 нед час нед час нед час 36 нед 1 час нед 18 18

91 ПП*
92
93 ПM.03.ЭК Демонстрационный экзамен 4 18 18 18 18 18

94 Всего часов по МДК 202 186
95

96 ПМ.04

Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных 

рекламных носителях

1 6 1 3 399 70 239 85 134 20 18 54 8 28 12 16 145 10 81 37 44 200 52 130 36 74 20 18 278 121

97
98 МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 4 4 23 114 24 90 30 40 20 36 8 28 12 16 39 10 29 13 16 39 6 33 5 8 20 90 24

99 МДК.04.02
Разработка и размещение рекламного контента 

для продвижения торговой марки
4 3 117 6 111 47 64 52 52 24 28 65 6 59 23 36 116 1

# МДК.04.03
Техника и технологии рекламного фото и 

видео
4 39 20 19 5 14 39 20 19 5 14 39

# МДК.04.04 UX/UI-дизайн 4 39 20 19 3 16 39 20 19 3 16 39

# МДК*
#

# УП.04.01

Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных 

рекламных носителях

2 РП час 18 18 нед час нед час 18 нед час нед час нед 18

# УП*
#

# ПП.04.01

Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений и основных креативных решений и 

творческих материалов на основных 

рекламных носителях

3 РП час 54 54 нед час нед час нед час 54 нед 1 час нед 36 18

# ПП*
#
# ПM.04.ЭК Демонстрационный экзамен 4 18 18 18 18 18

# Всего часов по МДК 309 239
#

# ПМ.05
Выполение работ по должности служащего 

"Агент рекламный"
1 3 1 203 58 100 24 76 9 72 18 36 10 26 131 40 64 14 50 9 9 194

#

# МДК.05.01
Освоение видов работ по должности 

служащего « Агент рекламный»
3 2 158 58 100 24 76 54 18 36 10 26 104 40 64 14 50 158

# МДК*
#

# УП.05.01
Выполение работ по должности служащего 

"Агент рекламный"
2 РП час 18 18 нед час нед час 18 нед час нед час нед 18

# УП*
#

# ПП.05.01
Выполение работ по должности служащего 

"Агент рекламный"
3 РП час 18 18 нед час нед час нед час 18 нед час нед 18

# ПП*
#
# ПM.05.ЭК Демонстрационный экзамен 3 9 9 9 9 9

# Всего часов по МДК 158 100
#
# ПМ*
#

1 

1 

1 

1 

1/2

1 1/2

1/2

1/2



#
Учебная и производственная (по профилю 

специальности) практики 
час 360 360 нед час 36 нед час 198 нед час 126 нед час нед

#
# Учебная практика час 144 144 нед час 36 нед час 108 нед час нед час нед

#     Концентрированная час 144 144 нед час 36 нед час 108 нед час нед час нед

#     Рассредоточенная час нед час нед час нед час нед час нед
#

#
Производственная (по профилю 

специальности) практика
час 216 216 нед час нед час 90 нед час 126 нед час нед

#     Концентрированная час 216 216 нед час нед час 90 нед час 126 нед час нед

#     Рассредоточенная час нед час нед час нед час нед час нед
#

# ПДП
ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 

(ПРЕДДИПЛОМНАЯ)
РП час 144 144 нед час нед час нед час нед час 144 нед 4 144

#
# Государственная итоговая аттестация час 216 216 нед час нед час нед час нед час 216 нед 6

#
Подготовка выпускной квалификационной 

работы
час 108 108 нед час нед час нед час нед час 108 нед 3 108

# Защита выпускной квалификационной работы час 36 36 нед час нед час нед час нед час 36 нед 1 36

# Подготовка к государственным экзаменам час 36 36 нед час нед час нед час нед час 36 нед 1 36

# Проведение государственных экзаменов час 36 36 нед час нед час нед час нед час 36 нед 1 36
#
#
#
#
#

#
ОБЪЕМ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ В 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСАХ
5 5 39 3 15 2952 360 1800 516 1224 60 72 612 96 480 120 360 864 108 540 156 364 20 18 612 78 390 114 256 20 18 864 78 390 126 244 20 36 2124 828

#
#

#

#

#

#

#

10 1 5 1/2 3 1/2

4 1 3 

4 1 3 

6 2 1/2 3 1/2

6 2 1/2 3 1/2

4 

6 

3 

1 

1 

1 

КОНСУЛЬТАЦИИ по О

КОНСУЛЬТАЦИИ по ПП

2

5

Курсовые проекты (без учета физ. культуры)

6 5

Экзамены (без учета физ. культуры) 1 1

1 1

Зачеты (без учета физ. культуры) 1

Диффер. зачеты (без учета физ. культуры) 3

Контрольные работы (без учета физ. культуры)

Курсовые работы (без учета физ. культуры) 1
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